
PRESTAÇÃO DE CONTAS

Expansão do Programa 
de Comunicação

2017

PRESTAÇÃO DE CONTAS 
Vertex Pharmaceuticals Brasil

Expansão do Programa de 
Comunicação

2017



Sobre o Doador e Recipiente:

Patrocinados: Vertex Pharmaceuticals Brasil

Recipiente e Organização Executora: Instituto Unidos Pela Vida

Número do Edital:CG 2016-104706

Data de Submissão do Projeto:
04/12/2015 por e-mail para Edson Paixão
26/01/2016 via Visiontracker System

Data de Aprovação: 23/03/2016 via Visiontracker System

Data de Prestação de Contas: 02/10/2017 via Visiontracker System

Datas



Informações Financeiras

Valor Submetido (em USD): US$ 29.920,00
Valor Aprovado (em USD): US$ 15.000,00
Recebido (em BRL): RS$ 52.488,00
(valor do real: $1 USD = RS$3,40 BRL)

Fundos recebidos em: 16/06/2016: via wire transfer para a Conta
Corrente do Instituto Pela Vida

Recibo enviado em: 18/06/2016: via e-mail para Camila Musleh e
Marcelo Torezan

Custo Total do Projeto (em USD): US$ 15.704,29
Custo Total do Projeto (em BRL): RS$ 53.394,57*

*A diferença entre o total gasto e total recebido (RS$ 906.57 | US$ 266.64) foi financiado pelo
Intituto Unidos Pela Vida.



Programação Final

A programação abaixo refere-se à programação final da organização do 
Projeto nos meses iniciando-se em 2016 e terminando em 2017.



Overview dos Gastos dos Projetos

Gastos | Expansão do programa de Comunicação
Patrocínio: Vertex Pharmaceuticals Brasil

Total aprovado em BRL R$52.488,00 ou US$15.437,65

The difference of the total cost and budget (RS$ 906.57 / US$ 266.64) was incurred by the Institute. 



Breakdown dos Gastos
Custos Variáveis



Breakdown dos Gastos
Custos Fixos



Etapas do Projeto:

1) Reestruturação e Reposicionamento da Marca:
• Projeto “Expansão do Programa de Comunicação”
• Patrocínio Vertex
• Reestruturação da Marca
• Reposicionamento: Divulgação para Instituto Brasileiro de

Atenção à FC
• Novo portal, landing page, etc.



Nova Campanha e Mês da FC

A data do release da Campanha nova “Sinais que 
Importam” coincidiu com a organização do Mês Nacional

de Conscientizão da Fibrose Cística de 2017, que foi
patrocinado pela Roche Pharmaceuticals.

Por este motivo, decidimos utilizar o mote da campanha 
“Sinais que Importam” no Mês da Conscientização da 

Fibrose Cística de 2017 para não lançarmos duas
campanhas em um mesmo ano.

Os resultados e explicação da campanha, patrocinada
pela Vertex, encontram-se a seguir:



Sobre a Campanha de 2017

Quantas notificações você recebe e olha diariamente? Centenas! E, quantas 
vezes prestamos atenção nas notificações que realmente importam? 

Nossa campanha visa demonstrar exatamente isto: 
As principais notificações não estão no nosso celular, e sim no nosso corpo.

Vamos prestar atenção na nossa saúde? 



Queremos destacar a 
importância de prestar 
atenção aos sintomas da 
Fibrose Cística, para que 
seja possível diagnosticar a 
doença precocemente, e 
realizar o tratamento 
adequado. 

Qual foi o 
objetivo?

Quisemos	
  destacar	
  a	
  
importância de prestar 
atenção aos sintomas da 
Fibrose Cística, para que seja 
possível diagnosticar a 
doença precocemente, e 
realizar o tratamento 
adequado. 



A campanha terá como mote um 
questão rotineira do público: As 
notificações.

A palavra chave “notificações” 
remete tanto ao cotidiano das 
pessoas antenadas e conectadas, 
quanto à principal chamada que 
queremos provocar na sociedade 
brasileira, a de darem atenção 
devida à cada sintoma 
manifestado pela Fibrose Cística.

Como fizemos e 
para qual
público?

A campanha teve como mote um 
questão rotineira do público: As 
notificações.

A palavra chave “notificações” 
remete tanto ao cotidiano das 
pessoas antenadas e conectadas, 
quanto à principal chamada que 
queremos provocar na sociedade 
brasileira, a de darem atenção 
devida à cada sintoma 
manifestado pela Fibrose Cística.



Tamanho A3 para 
ônibus e demais 

locais

27”para TV; 30” para 
cinema; 90” para 

internet – EN; ES; PT

Teasers, cards, gifs, 
releases para canais, 

jornais e revistas;

Spot de 30” para 
veiculação em rádios

Com informações sobre 
a campanha e FC

Com informações sobre 
a campanha e FC

Com informações sobre 
a campanha e FC

Com informações sobre 
a campanha e FC

Quais materiais
estavam disponíveis?



Resumo Quantitativo de Impacto

• Vídeo “Sinais que Importam na Televisão: Em 12 Canais de TV (audiência de pùblico
disponível no final de Outubro)

• Vídeo “Sinais que Importam (Facebook): > alcance de 140.000 pessoas
• Vídeo “Sinais que Importam Cinema: 5 salas no Cinemark - São Paulo, Rio de Janeiro, 

Paraná, Distrito Federal e Minas Gerais aclançando 8.206 pessoas
• Acessos à Landing Page: > 1,900 visualizações

• Acessos ao novo Portal: > 29,000 visualizações

• Espectadores em Spots de Rádio: 328.208 (média de 1 dentre 4 rádios)
• Matérias em imprensa nacional e regional: 20

• Matérias e veiculações internacionais: 4 Associações e 2 Fundações

• Materiais impressos “Sinais que Importam” para o Mês da FC 2017 (Panfletos, Cartazes e 
Faixas)  – 89.030

• Veiculação Impressa na URBS: Alcance de 1.511.743 pessoas em Curitiba (Sede do 
Instituto)

• 2 Outdoors em duas rápidas de Curitiba (Sede do Instituto)
• Parceria com 14 Associações de FC do Brasil

*Desde 1 de Setembro de 2017



Campanha Sinais 
que Importam

Lançamento no Mês 
da FC - 2017



2010 2011 2012 2013

2014 2015 2016 2017

Histórico – Mês da FC

Somente em Curitiba
2 dias – 11 e 12/09
Grupo Escoteiro e 

amigos

Somente em Curitiba
Ações virtuais Brasil

Somente em Curitiba
Ações virtuais Brasil

Palestras Brasil

1º Dia Mundial da FC
11 Cidades

Palestras e Ações

2º Caminhada / 1 º Mês 
17 Cidades – Selfie de Fibra

Palestras e Ações

2º Mês da FC
22 Cidades - Artistas

Palestras e Ações

3º Mês da FC
24 Cidades - Artistas

Palestras e Ações

4º Mês da FC
31 Cidades – Sinais 

que Importam!



2017: 31 Eventos Presenciais!

Campanha: “Sinais que Importam” – Chamou a atenção da
população para os principais sinais da Fibrose Cística.

Materiais para os eventos presenciais: O Instituto Unidos pela Vida
Enviou dia 10/08 para o coordenador da ação presencial de cada cidade um kit
com: panfletos 10x15, bexigas, faixa em lona e cartazes A3.





• Aracaju/SE
• Belém do Pará/PA
• Belo Horizonte/MG
• Braço Norte/SC
• Campina Grande/PB
• Campo Grande/MS
• Cuiabá/MT
• Curitiba/PR
• Ferros/MG
• Florianópolis/SC
• Fortaleza/CE
• Foz do Iguaçu/PR
• Frutal/MG
• Goiânia/GO
• Japeri/RJ
• Jaú/SP

• João Pessoa/PB
• Linhares/ES
• Maceió/AL
• Novo Hamburgo/RS
• Porto Alegre/RS
• Recife/PE
• Rio de Janeiro/RJ
• Salvador/BA
• São José/SC
• São Luís /MA
• São Paulo/SP
• Serra/ES
• Uberlândia/MG
• Vitória/ES
• Volta Redonda/RJ

Eventos em 31 Cidades:





Cartaz A3



Faixas 2x1m



Outdoors



Flyers, bexigas e camisetas



Landing Page especial da campanha “Sinais 
que Importam”, em Português, Inglês e 

Espanhol:

www.sinaisqueimportam.com.br
www.signsthatmatter.com

www.señalesqueimportan.com
*Desde 1 de setembro x acessos



Tela de Acesso – Landing Page



Landing Page: Informações focadas na FC



Landing Page (exemplo de página em Português)



Landing Page (exemplo de página de sintomas)



Novo Portal (exemplo)



Novo Portal 



Veiculação Nacional



Veiculação Internacional



Patrocínio da 
Campanha 
Sinais que 

Importam, via 
edital de 
Projetos

Criação do 
Vídeo

Gravação dos 
áudios e spots

Criação da 
campanha, landing, 

site e demais 
materiais

Patrocínio do 
Mês da Fibrose 

Cística, via 
edital de 
Projetos

Quem nos
apoiou



Parceiros Internacionais



Parceiros Nacionais (Tvs, Rádios e Órgãos Públicos)



MUITO 
OBRIGADO,VERTEX 

Por confiar em nós e no 
nosso trabalho!



www.unidospelavida.org.br | contato@unidospelavida.org
www.facebook.com/unidospelavida

Rua Francisco Rocha, 198, Sala 07 – Batel – Curitiba/PR
41 3114-7750 | 41 99636-9493

A Fibrose Cística é parte do que somos,
não o limite do que podemos ser!


