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(Hpresentagio

Do Projeto:

32 Més Nacional de Conscientizacao da Fibrose Cistica, realizado em Setembro de
2016 no Brasil, também nomeado “Setembro Roxo”, com atividades presenciais e
virtuais.

Da Realizacao:
. Instituto Unidos pela Vida - Fibrose Cistica | CNPJ: 14.850.355/0001-84

Dos Patrocinadores e Apoiadores:

- Roche Farmacéutica - Projeto enviado pelo Edital da Roche de 2015, para projetos
com realizacao em 2016 e com Recursos Proprios.

- Vide detalhamento financeiro ao final da apresentacao.
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O mote da campanha foi criado considerando um dos principais
sintomas da Fibrose Cistica, o suor mais salgado que o normal, que
pode ser sentido ao beijar a pele de quem tem a doenca.

Deste modo, trabalhamos também com a questdo do amor, do
beijo, tdo proximo de todos nds, mesmo quando falamos de uma
doenca que poucos conhecem.

Este slogan foi trabalhado em todos os materiais virtuais, e o slogan
“um beijo pode salvar uma vida” foi apresentado nos materiais
iIMmpressos.

Além disto, em 2016 emplacamos o #SetembroRoxo, utilizando
esta cor pela primeira vez no Brasil como representante da FC,
considerando que mundialmente ja € a cor utilizada para acdes de
conscientizacao da doenca.
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Hesumo Qnantliletvo e Gonpact:

» Caminhadas e Ac¢des Presenciais: 25 cidades, 15 estados, 4 regides

» Visualizacdes Video “Me Deixa te Amar”: 767.826 visualizacdes (facebook)

» Visualizagcdes Video “Meu Primeiro Beijo”: 41 mil visualizacdes

» Espectadores da cena da novela Haja Coracao: Entre 35 e 50 milhdes (lbope)
» Seguidores nos perfis dos artistas participantes: 16.222.307 seguidores

» Twibbon (Avatar Facebook): 4.015 pessoas participantes

» Fotos #DesafioDoBeijo: 200 Fotos no Instagram

» Matérias publicadas na imprensa: 94 insercdes na imprensa nacional e

regional



@ Amapa: Macapd Pernambuco: Recife

Bahia: Salvador Rio de Janeiro: Rio de Janeiro e
Ceara: Fortaleza Volta Redonda

= Espirito Santo: Vila Velha Rio Grande do Sul: Novo Hamburgo,
Maranhé&o: Sdo Luis Porto Alegre e
Minas Gerais: Belo Horizonte, Rio Grande
Carangola e Frutal Santa Catarina: Floriandpolis € Joinville
Para: Belem S&o Paulo: Jau e Sdo Paulo

Paranad: Curitiba, Foz do Iguagu e  Sergipe: Aracaju

Ponta Grossa Tocantins: Palmas

Coordenadores Locais e Kits para Atividade:

Em cada cidade, um coordenador local foi identificado, sendo ele presidente de Associacdo de Assisténcia,
familiar ou demais interessados em organizar o evento na cidade. Cada coordenador recebeu um kit
composto por um banner, panfletos 10x15cm, cartazes A3, bexigas e um carta de instrucdo. Cada um era
responsavel por organizar a atividade na sua cidade, divulga-la e executa-la.



32 MES NACIONAL DE CONSCIENTIZACZ«O
DE FIBROSE CISTICA

Rig-de Jancire/R J

Caminhada pelo Caminho Claudio Coutinho na Urca - Zona Sul

Data: 10/09
£ Local: Praca General Tiburcio
Endereco: Praca General Tiburcio, S/N - Urca
@ Horario: 09h
@ Informacodes: Alcione
alcione.projetos@acamrj.org.br
(21) 3970-6612 ou (21) 3970-6744

PODE SALVAR
UMA VIDA

Para cada evento presencial, foi
desenvolvido um convite online
personalizado com os dados da
atividade e um evento no
Facebook, para que os
coordenadores locais pudessem
convidar as pessoas da regiao.

Todo material de comunicacao visual
foi criado pela Agéncia de
Comunicacao Sintatica, parceira do
projeto ha 3 anos.
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Q Para fotos de todos os eventos realizados, acesse: http://bit.ly/2davk9P


http://bit.ly/2davk9P
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Desafiamos nossos seguidores a postarem fotos nas redes sociais dando um beijo em alguém que

“testando” se o beijo era mais salgado que o normal! Cada foto era postada com uma legenda
identificamos 200 fotos

amam,
informativa, para que outras pessoas pudessem conhecer a FC! No Instagram,

com a hashtag #desafiodobeijo!

PARNMIGIRESDO
#DESAFIODOBEIJO

A Fibrose Cistica também é conhecida como Doenga do Beijo Salgado
pelo sabor mais salgado sentido ao beijar a pele de quem tem FC!
Te desafiamos a participar do Més da FC, participando do
#DESAFIODOBEIJO e divulgando a FIBROSE CISTICA!

Chame alguém que vocé ama e dé um beijo
no rosto (pode ser testa ou bochecha)

Tirem uma foto desse momento de amor e
cuidado, e poste nas redes sociais com a
#desafiodobeijo #setembroroxo
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Més da Fibrose Cistica
¢5 support | ¢ discuss Para personalizar suas
redes sociais, cada
e B i e B 1 seguidor pode utilizar a
Dia 8 de Setembro é o dia mundial da arte do “TWibbon”’
colocando o nome da
‘ - campanha em sua foto de
perfil no Facebook!

4,015

Don’t worry, you'l

¥ Add to Twitter f Add to Facebook
| get a chance to preview your Twibbon before it is added faeling paign

- 4.015 pessoas aderiram
.}/mx‘ 0

\
, Tweet my support on Twitter ? 6 o a esta Ca | | | pa n h a !
Like +1
Please help support Més da Fibrose Cistica, add a http://twibbon.com/support/més-
#Twibbon now! http://twibbon.com/support/més-da- da-fibrose-cistica

fibrose-cistica/twitter



CURIOSIDADES SOBRE A

Fibrose Cistica
Setembro?

O més de setembro foi escolhido
porque no dia 8 é celebrado o Dia
Mundial da Fibrose Cistica. Na
mesma data, em 1989, o gene

causador da doenca foi descoberto.
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CURIOSIDADES SOBRE A
Fibrose Cistica

Vocé sabia que atualmente
cerca de 30 mil pessoas
tem Fibrose Cistica nos
Estados Unidos,
aproximadamente 4 mil no
Brasil e 80 mil no mundo?

is News Today

Capa para Facebook

Curiosidades sobre a Fibrose
Cistica publicadas diariamente
Nnas Nossas redes sociais!



Dlote: Hojo Coragain — e Gl

Fechamos uma parceria com o autor da novela
Haja Coracdao da Rede Globo, Daniel Ortiz,
que ao conhecer o Instituto Unidos pela Vida e
nosso trabalho, topou escrever uma cena que
abordasse informacdes sobre a FC!

A cena foi ao ar no dia 10/09/16, e contou
com um didlogo entre as personagens das
atrizes Sabrina Petraglia, Mariana Ximenes e
Marisa Orth!

Ao Daniel, as atrizes e a todos envolvidos,
Nosso muito obrigada! ©

De acordo com Daniel Ortiz, pelos dados
preliminares do Ibope, entre 35 e 50
milhdes de pessoas assistiram essa

cena. Em Sao Paulo foram 1,5 milhdo de lares,
ndo contabilizando quantas pessoas em cada
casa!

Para assistir a cena, clique aqui.



https://www.facebook.com/unidospelavida/videos/1461884790494046/
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Elerce do Cf lovele Cfteja Coragae

Além da cena veiculada na novela, o elenco da novela Haja Coracdo e demais artistas também
participaram de campanhas nas redes sociais!
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Somando o numero total
de seguidores das contas
de Instagram dos artistas
participantes, temos:
Ailton Guedes

16.222.307
seguidores
impactados!
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Quem te deu seu primeiro beijo? E vocé sabia
gue um beijo pode mudar tudo?

Com estas mensagens e com grande proposito
de tornar a Fibrose Cistica conhecida, nosso
video informativo foi visualizado por quase 41
mil pessoas e veiculado na RPC TV e RIC TV
Record!

Créditos & Agradecimentos Especiais:
Arte Lux Producodes

Master Comunicacao

Red Mamut (cameras)

Jamute (audio)

Queen Content

Atrizes Alana Ferri e Josi Ferri

Dutrevi

Cligue aqui para assistir!



https://www.facebook.com/unidospelavida/videos/1456231034392755/

eia T A iy No inicio de 2016 fomos contatados pela
N0 O TICTG Viek s produtora Nathalia Vieira, que nos

convidou para atuar como Consultores
| Técnicos no clipe que trataria da Fibrose

Cistica. Contudo, ao longo do processo,
i i 3 B =SS~ nossa diretora foi convidada para atuar
e | B L4 com seu esposo, contando sua histdria

real de diagndstico e rotina com a

Fibrose Cistica nesta linda historia de
L amor!

Até o momento, o video ja tem mais de
767 mil visualizacdes no Facebook!

Para assistir, cligue aqui



https://www.facebook.com/danillovieiraoficial/videos/828200470654776/
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Em parceria com o Comité Mulher Atleticana,
do Clube Atlético Paranaense de Futebol,
levamos uma faixa e realizamos uma acao de
divulgacdo no Estadio da Arena da Baixada,
em Curitiba, no dia 18 de Setembro, data da
partida entre Atlético PR X Sao Paulo,
rodada do Campeonato Brasileiro!
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%4 SETEMBRO: MES NACIONAL DE CONSCIENTIZAGAO
DA FIBROSE CISTICA——

AUMBEIJOMUDATUDO #SETEMBROROXO J 23 vada

Agradecemos a parceira de todas as pessoas
do Comité e do Atlético Paranaense!
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SOLUGOES EM COMUNICAGAO

A equipe da Trevo, assessoria de Iimprensa
responsavel pela divulgacdao do 32 Més de
Conscientizacao da Fibrose Cistica, obteve, em 30
dias de trabalho, 94 insercbes em jornais, sites e
em emissoras de TV e radio, uma meédia de 3
insercoes por dia, além das insercdes nao
contabilizadas em blogs e jornais de menor
circulacao.

Além do release padrao, tivemos um release para
cada cidade com atividade presencial.

Dentre os canais de maior impacto, destacamos:
UOL Ciéncia e Saude; Estadao (Jornal e Radio);
O Globo; Agéncia Estado; Zero Hora; Estado de
Sao Paulo, entre outros.
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Campanha incentiva beijo para
diagnostico precoce de fibrose cistica

Suor mals salgade do que o normal § um dos sintomes da doengs que sinda ndo
tem cura: agao terd caminhada no dia 11

voL noticias Ciéncia e Saude

Bebés

Carinho muda tudo: entenda por
gque campanha prega o beijo para
diagnosticom
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Parceria com Rause Café: Venda de um combo, com R$1 doado
RAUSE para o Instituto!

CAFE+VINHO

Parceria com WatchMan: 40% do lucro da venda dos cadernos
personalizados foi doado para o Instituto.

Parceria com Curitiba Comedy Club: Realizacdo do Evento
Testando e Ajudando, com Stand Up Comedy. Toda a entrada foi
revertida para o Instituto.

Parceria com Thon Soa: O cantor de MPB Curitibano animou
voluntariamente a noite no Comedy Club!

Sua Curitiba  Aprovacdo e Capacitacdo no Sua Curitiba: As aulas no Projeto Sua
et adoae  Curitiba de Politicas Publicas e Advocacy comecaram em Setembro!

Publicas & Advocacy



Itens
Agéncia de Publicidade
Impressao Panfleto
Impressao Faixas
Impressao Bexigas
Correio
Camisetas para artistas
Impressao Cartazes
Assessoria de Imprensa

Caixas e Fita

Fornecedor
Sintatica Comunicacao
Serzegraf
Macrovisa
BP Baldes Personalizados
Correios
Convix Camisetas
Serzegraf
Trevo Comunicagao

Pereira Embalagens

Sub Total

Agosto

RS 2.000,00
RS 1.200,00
RS 1.640,00
RS 2.014,20
RS 1.042,50
RS 585,00

RS 78,00
R$ 8.559,70

Setembro
RS

RS 427,90
RS 347,50

RS 2.300,00
RS 96,39
R$3.171,79 RS

Outubro

500,00 R$
RS
RS
RS
RS
RS
RS
RS
RS
500,00 R$

Total

500,00
2.000,00
1.200,00
1.640,00
2.442,10
1.390,00

585,00
2.300,00

174,39

12.231,49

Valor Total do Projeto:

Valor captado por Patrocinio (Roche):

Valor pago por recursos do Instituto:

RS 12.231,49
RS 10.128,00
RS 2.103,49
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a todos que participaram
deste projeto, direta ou
indiretamente!

Unidos por muitas vidas,
estamos mudando a
realidade!

Obrigado,

Equipe do
Instituto Unidos pela Vida

contato@unidospelavida.org.br
41 3114-7750 | 41 9636-9493
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Instituto de Divulgagdo da Fibrose Cistica




