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Histórico – Mês da FC

Somente em Curitiba
2 dias – 11 e 12/09
Grupo Escoteiro e 

amigos

Somente em Curitiba
Ações virtuais Brasil

Somente em Curitiba
Ações virtuais Brasil

Palestras Brasil

1º Dia Mundial da FC
11 Cidades

Palestras e Ações

2º Caminhada / 1 º Mês 
17 Cidades – Selfie de Fibra

Palestras e Ações

2º Mês da FC
22 Cidades - Artistas

Palestras e Ações

3º Mês da FC
24 Cidades - Artistas

Palestras e Ações

4º Mês da FC
31 Cidades – Sinais 

que Importam!



2017: 41 Eventos Presenciais!

Campanha: “Sinais que Importam” – Chamou a atenção da
população para os principais sinais da Fibrose Cística.

Materiais para os eventos presenciais: O Instituto Unidos pela Vida
enviou dia 10/08 para o coordenador da ação presencial de cada cidade um kit
com: panfletos 10x15, bexigas, faixa em lona e cartazes A3.



Resumo Quantitativo de Impacto*

*Entre 1 e 30 de Setembro de 2017

• Vídeo “Sinais que Importam na Televisão: Em 12 Canais de TV (audiência de pùblico
disponível no final de Outubro)

• Vídeo “Sinais que Importam (Facebook): > alcance de 140.000 pessoas
• Vídeo “Sinais que Importam Cinema: 5 salas no Cinemark - São Paulo, Rio de Janeiro, 

Paraná, Distrito Federal e Minas Gerais aclançando 8.206 pessoas
• Acessos à Landing Page: > 1,900 visualizações

• Acessos ao novo Portal: > 29,000 visualizações

• Espectadores em Spots de Rádio: 328.208 (média de 1 dentre 4 rádios)
• Matérias em imprensa nacional e regional: 20

• Matérias e veiculações internacionais: 4 Associações e 2 Fundações

• Materiais impressos “Sinais que Importam” para o Mês da FC 2017 (Panfletos, Cartazes e 
Faixas)  – 89.030

• Veiculação Impressa na URBS: Alcance de 1.511.743 pessoas em Curitiba (Sede do 
Instituto)

• 2 Outdoors em duas rápidas de Curitiba (Sede do Instituto)
• Parceria com 14 Associações de FC do Brasil



• Aracaju/SE
• Belém do Pará/PA
• Belo Horizonte/MG
• Braço Norte/SC
• Campina Grande/PB
• Campo Grande/MS
• Cuiabá/MT
• Curitiba/PR
• Ferros/MG
• Florianópolis/SC
• Fortaleza/CE
• Foz do Iguaçu/PR
• Frutal/MG
• Goiânia/GO
• Japeri/RJ
• Jaú/SP

• João Pessoa/PB
• Linhares/ES
• Maceió/AL
• Novo Hamburgo/RS
• Porto Alegre/RS
• Recife/PE
• Rio de Janeiro/RJ
• Salvador/BA
• São José/SC
• São Luís /MA
• São Paulo/SP
• Serra/ES
• Uberlândia/MG
• Vitória/ES
• Volta Redonda/RJ

Eventos em 31 Cidades:



Aracaju | SE

Maceió | AL

Campo Grande | MS

Eventos em algumas Cidades



Aracaju | SE

Rio de Janeiro | RJ

Porto Alegre | RS Frutal | MG

Campina Grande | PB Serra | ES



Campina Grande | PB

Foz do Iguaçu| PR

João Pessoa | PB Volta Redonda| RJ

São Paulo | SP Belo Horizonte | MG



Sobre a Campanha de 2017

Quantas notificações você recebe e olha diariamente? Centenas! E, quantas 
vezes prestamos atenção nas notificações que realmente importam? 

Nossa campanha visa demonstrar exatamente isto: 
As principais notificações não estão no nosso celular, e sim no nosso corpo.

Vamos prestar atenção na nossa saúde? 



Queremos destacar a 
importância de prestar 
atenção aos sintomas da 
Fibrose Cística, para que 
seja possível diagnosticar a 
doença precocemente, e 
realizar o tratamento 
adequado. 

Qual foi o 
objetivo?

Quisemos(destacar(a(
importância de prestar 
atenção aos sintomas da 
Fibrose Cística, para que seja 
possível diagnosticar a 
doença precocemente, e 
realizar o tratamento 
adequado. 



A campanha terá como mote um 
questão rotineira do público: As 
notificações.

A palavra chave “notificações” 
remete tanto ao cotidiano das 
pessoas antenadas e conectadas, 
quanto à principal chamada que 
queremos provocar na sociedade 
brasileira, a de darem atenção 
devida à cada sintoma 
manifestado pela Fibrose Cística.

Como fizemos e 
para qual

público?

A campanha teve como mote um 
questão rotineira do público: As 
notificações.

A palavra chave “notificações” 
remete tanto ao cotidiano das 
pessoas antenadas e conectadas, 
quanto à principal chamada que 
queremos provocar na sociedade 
brasileira, a de darem atenção 
devida à cada sintoma 
manifestado pela Fibrose Cística.



Tamanho A3 para 
ônibus e demais 

locais

27”para TV; 30” para 
cinema; 90” para 

internet – EN; ES; PT

Teasers, cards, gifs, 
releases para canais, 

jornais e revistas;

Spot de 30” para 
veiculação em rádios

Com informações sobre 
a campanha e FC

Com informações sobre 
a campanha e FC

Com informações sobre 
a campanha e FC

Com informações sobre 
a campanha e FC

Quais materiais
estavam disponíveis?



Landing Page especial da campanha “Sinais 
que Importam”, em Português, Inglês e 

Espanhol:

www.sinaisqueimportam.com.br
www.signsthatmatter.com

www.señalesqueimportan.com
*Entre 1 e 30 de Setembro de 2017



Exemplo Tela de Acesso – Landing Page



Exemplo Landing Page



Landing Page (exemplo de tela)



Exemplo de tela do Novo Portal 



Exemplo de tela do Novo Portal 



Veiculação Nacional



Veiculação Internacional



Patrocínio da 
Campanha 
Sinais que 

Importam, via 
edital de 
Projetos

Criação 
do 

Vídeo

Gravação 
dos áudios 

e spots

Criação da 
campanha, 
landing, site 
e demais 
materiais

Patrocínio do 
Mês da 
Fibrose 

Cística, via 
edital de 
Projetos

Quem nos
apoiou

Lauzier Mota 
Fotografias
Criação de 
Imagens



Associações de Apoio

APFC

Associação
Pernambucana de 
Apoio ao Paciente
com Fibrose Cística

AAM

Associação de 
Assistência à 

Mucoviscidose do 
Amazonas

AAPAM

Associação Alagoana
de Pais e Amigos dos 

Mucoviscidóticos

ASPAM

Associação Paraense
de Assistência a 
Mucoviscidose



Modelos da Campanha

Marina Meyer – Menina com FC do vídeo “Sinais que
Importam”
Viviane Machado – Mãe do vídeo “Sinais que Importam”
Marco Machado – Pai do vídeo “Sinais que Importam”
Gisele Mota– Modelo da campanha fotográfica
Gigi Mota - Modelo da campanha fotográfica
André Zandoná- Modelo da campanha fotográfica 

Gui Zandoná– Modelo da campanha fotográfica 

Raíssa Buckener - Modelo da campanha fotográfica 

Bruno Kulchetscki – Modelo da campanha fotográfica



Parceiros Nacionais (Tvs, Rádios and Órgãos Públicos)



Parceiros Internacionais



MUITO OBRIGADO A 

TODOS! 

Por confiar em nós e no 
nosso trabalho!



www.unidospelavida.org.br | contato@unidospelavida.org
www.facebook.com/unidospelavida

Rua Francisco Rocha, 198, Sala 07 – Batel – Curitiba/PR
41 3114-7750 | 41 99636-9493

A Fibrose Cística é parte do que somos,

não o limite do que podemos ser!


